Strategia krétkoterminowa

Na najblizsze 5 miesiecy od czerwca 2025

Cel: Organizacja pierwszych wydarzen, integracja spotecznosci, zebranie wspotprac i
pozyskanie finansowania.

1) Czerwiec:

e Organizowanie pierwszych zaje¢

e Ztozenie wniosku o dotacje, granty itp. na organizacje projektow.
e Poszukiwanie sponsoréw i partneréw lokalnych.

e Rozwadj strony internetowej z blogiem.

e Rozwdj bloga oraz Social Media.

2) Lipiec:

e Organizowanie wiekszej ilosci zaje¢ oraz rekrutacja pracownikéw/wolontariuszy do

stref.

e Organizacja dziatalnosci gospodarczej (sklepu - od strony technicznej i
logistycznej)

e Zaproszenie lokalnych artystoéw i aktywistow do wspotpracy.

e Ogtoszenie o naborze dziet artystow do sklepu online, ktéry ma pomoc w promoc;i i

sprzedazy ich dziet
e Wysytanie zapytan do lokalnych organizacji, doméw kultury itp. w sprawie
mozliwosci wspotpracy

3) Sierpien:

e Organizacja nowych i / lub cyklicznych wydarzen stref
e Uruchomienie sklepu online
e Nawigzanie wspotpracy z innymi organizacjami (NGO, domy kultury)

4) Wrzesien:

e Rozwdj dziatalnosci gospodarczej oraz sklepu

e Rozplanowanie pierwszego wiekszego wydarzenia (np. konwent, wystawa,
koncert)

e rozw0j sklepu oraz innych dziatah online



5) Pazdziernik:

e Najem i dostosowanie lokalu .

Przewidywane efekty po 6 miesigcach:
e Zorganizowanie min. 10 wydarzen.
e Spotecznos¢ min. 500 os6b obserwujgcych w Social Media.
e Grupa statych wolontariuszy i wspotpracownikéw (ok 5-10 oséb).
e Ztozone wnioski o dotacje.
e Sprawnie dziatajgca strona internetowa oraz sklep.
e Pozyskanie sponsoréw i statych wspotprac
e Zaplanowanie min. 1 duzego wydarzenia (konwent, wystawa, koncert),
promujgcego lokalnych artystow.
e Utworzenie sklepu internetowego i pozyskanie min. 20 produktéw od lokalnych
artystéw
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